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Ano lectivo Curso Ciclo de estudos Créditos
2022/23 Mestrado Design 20 9.00 ECTS
Comunicacao
Idiomas Periodicidade Pré requisitos Anc;CurrlcuIar/
emestre
Portugués ,Inglés semestral 19/1¢
Area Disciplinar
Design
Horas de contacto (semanais)
Tedricas Praticas Tedrico praticas Laboratoriais Seminarios Tutoriais Outras Total
0.00 0.00 9.00 0.00 0.00 0.00 0.00 9.00
Total Horas da UC (Semestrais)
Total Horas de Contacto Horas totais de Trabalho
126.00 252.00

.

Docente responsavel (nome / carga lectiva semanal)

Elisabete de Jesus Rosado Rolo

\

Outros Docentes (nome / carga lectiva semanal)

Teresa Olazabal Cabral 3.00 horas
Elisabete de Jesus Rosado Rolo 6.00 horas

Objetivos de aprendizagem (conhecimentos, aptidoes e competéncias a desenvolver pelos
estudantes)

Esta unidade curricular tem como objetivos:



Fomentar o entendimento da drea do design de comunicacao e do seu ambito de atuacdo profissional.

Impulsionar as capacidades de desenvolvimento de projeto, utilizando metodologias adequadas e
estimulando a criatividade.

Incentivar as capacidades de analise critica e de diagnostico, de antecipar as necessidades e requeri-

mentos do trabalho, de criar conceitos adequados e de os desenvolver com rigor, quer ao nivel da concegao
quer ao nivel da execucdo.

Estimular a investigagao, a leitura e a pesquisa como bases de uma cultura visual abrangente e como
motores essenciais a criagdao de conceitos originais e pertinentes.

Evidenciar a relevancia da tipografia como elemento basilar e transversal a todos os suportes de

comunicacdo gréfica e aprofundar a capacidade de a trabalhar com rigor e mintcia, em especial no
contexto do design editorial.

Consciencializar para a importancia dos aspetos sociais, politicos e econémicos do projeto em design.

Conteudos Programaticos / Programa

A unidade curricular assenta na concecao e desenvolvimento de um projeto de design de comunicagdao em
que o design editorial assume uma posigao central. Pressupde a determinagao de um problema, a definigao
de uma estratégia, a criacdo de um conceito e a sua materializacdo em suportes adequados a comunicacao.
Serdo assim abordados os conteudos:

- Areas de atuagéo e suportes do design de comunicagao;
- Metodologias projectuais e métodos de pensamento criativo para a resolugdo de problemas;

- Desenvolvimento de objetivos de comunicacdo, através da observacao, da pesquisa e da capacidade
critica;

- Desenvolvimento da capacidade critica e de argumentacao relativamente aos projetos concebidos;

- Design editorial: tipologias, teoria e histdria;

- Tipografia: microtipografia, composicao tipografica, sistemas de grelhas, estruturagao de conteudos;
- Identidade visual em diversos contextos;

- Cartagz;

Demonstracao da coeréncia dos conteudos programaticos com os objectivos de
aprendizagem da unidade curricular

A unidade curricular assenta na concecao e desenvolvimento de um projeto de design de comunicacdao em
que o design editorial assume uma posicao central. Entende-se que o design editorial e a composicao
tipogréfica constituem areas basilares na formagao do designer de comunicagdo. O facto de o projeto




pressupor uma fase de comunicagao criada pelo aluno, permite desenvolver o sentido estratégico e a
autonomia. O conjunto de contetidos abordados permite a aquisicdo das competéncias projectuais
fundamentais.

Metodologias de ensino (avaliacao incluida)

Sendo esta UC tedrico-pratica, as aulas serdo, maioritariamente, destinadas ao desenvolvimento projetual,
mas também existirdo momentos regulares de transmissao de conhecimento tedrico, com recurso a
material visual relevante, e momentos de apresentacao e discussao dos projetos em desenvolvimento. Nas
aulas praticas, serao também transmitidos conhecimentos teodricos concretos e objetivos, adaptados as
especificidades do projeto de cada aluno.

Sera realizado um exercicio curto de pesquisa de projetos editoriais de referéncia, em grupos de dois
alunos e um projeto individual constituido por varias fases sequenciais.

A avaliacao sera continua e periddica, através de avaliagoes intermédias.Para além dos fatores de
natureza pedagdgica e cientifica envolvidos na resolucao dos projetos, intervém na avaliagdo (com o peso
de 10%) os fatores de assiduidade, pontualidade, interesse, atitude, participacao pertinente, trabalho
dentro e fora das aulas, acompanhamento e cumprimento de prazos. A presenca nas aulas e a respetiva
participacado nos trabalhos constitui fator fundamental de avalia¢do, por se entender que o conjunto da
turma potencia os trabalhos individuais.

O exercicio de pesquisa de projetos editoriais de referéncia terd o peso de 10% da avaliacdo e o projeto
90%. A classificagdo apurada sera ponderada com o fator assiduidade e participagao (10%).

Todas as classificagoes serdo atribuidas numa escala de 0 a 20 e os projetos serao avaliados tendo em
conta os critérios: cumprimento dos prazos, pesquisa e respetivas conclusoes, conceito do projeto
(pertinéncia, inovagao, criatividade), qualidade do desenvolvimento (estudos, adequacdo das solucoes
propostas, evolucado), qualidade formal e técnica da apresentacdo, capacidade de exposicdo e
argumentacdo e acompanhamento do desenvolvimento do trabalho por parte do docente.

Demonstracao da coeréncia das metodologias de ensino com os objectivos de
aprendizagem da unidade curricular

As aulas de exposicao teorica, de desenvolvimento projetual e de apresentacdo e discussao dos projetos
adequam-se aos objetivos propostos pela unidade curricular. Os momentos tedricos permitem fornecer aos
alunos a base de conhecimento necessaria para a criagao de cultura visual e capacidade critica necessarias
a pratica de projeto. O desenvolvimento projetual permite a aquisicdo de metodologias de trabalho




adequadas a pratica profissional. Os momentos de apresentacdo e discussdo dos projetos permitem o
desenvolvimento das capacidades de comunicagao e argumentacdo, assim como as capacidades criticas e
autocriticas.
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CURRICULAR UNIT FORM

Curricular Unit Name

[ 201321000 - Communication Design | ]
Type
[ Compulsory ]
Academic year Degree Cycle of studies Unit credits
2022/23 Master Commun|cat|on 7 9.00 ECTS
Design
Lecture language Periodicity Prerequisites Year of study/ Semester
Portuguese ,English semester 1/1

Scientific area

Design

Contact hours (weekly)

Tehoretical Practical Theoretical-practicals Laboratory Seminars Tutorial Other Total

0.00 0.00 9.00 0.00 0.00 0.00 0.00 9.00

Total CU hours (semester)

Total Contact Hours Total workload

126.00 252.00

Responsible teacher (name /weekly teaching load)

Elisabete de Jesus Rosado Rolo
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Other teaching staff (name /weekly teaching load)

Teresa Olazabal Cabral 3.00 horas
Elisabete de Jesus Rosado Rolo 6.00 horas
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Learning objectives (knowledge, skills and competences to be developed by students)

The objectives of this curricular unit are:
- To cultivate the understanding of communication design and its professional scope.

- To promote project development skills, using appropriate methodologies and stimulating
creativity.




- To encourage critical analysis and diagnostic skills, to anticipate the needs and requirements of
the work, to create appropriate concepts and develop them rigorously, both in terms of design and
implementation.

- To improve investigation, reading and research as the basis of a comprehensive visual culture
and as essential engines for the creation of original and relevant concepts.

- To highlight the relevance of typography as a fundamental and transversal element to all graphic
communication media and to deepen the ability to work with accuracy and thoroughness,
especially in the context of editorial design.

- To raise awareness of the importance of social, political and economic aspects of the design
project.

.

Syllabus

The curricular unit is based on the conception and development of a communication design project
in which editorial design assumes a main role. It requires the determination of a problem, the
definition of a strategy, the creation of a concept and its materialization in appropriate media.

The following contents will be addressed:

- Areas and media of communication design;

- Project methodologies and creative thinking methods for problem solving;

- Development of communication objectives, through observation, research and critical capacity;
- Development of critical and argumentative capacity regarding the designed projects;

- Editorial design: typologies, theory and history;

- Typography: microtypography, typographic composition, grid systems, content structuring;

- Visual identity in different contexts;

- Poster and digital media.

\

Demonstration of the syllabus coherence with the curricular unit’s learning objectives

The curricular unit is based on the conception and development of a communication design project in
which editorial design assumes a central role. It is understood that editorial design and typography are
fundamental areas in the training of the communication designer. The fact that the project presupposes a
communication phase created by the student, allows the development of strategic sense and autonomy. All
the contents addressed allow the acquisition of fundamental projetual skills.

.

Teaching methodologies (including evaluation)

As this module is theoretical and practical, classes will be mostly devoted to project development, but there
will also exist moments of theoretical knowledge transmission, using relevant visual material, and moments

of presentation and discussion of the projects under development. In the practical lessons, specific and




objective theoretical knowledge will also be transmitted, adapted to the particularities of each student's
project.

There will be a short exercise of reference editorial projects research, carried out in groups of two
students, and an individual project consisting of several sequential phases.

Assessment will be continuous and periodic, through mid-term evaluations. In addition to the pedagogical
and scientific factors involved in project development, the attendance, punctuality, interest, attitude,
pertinent participation, work inside and out of the classes, monitoring and deadline accomplishments are
also involved in the evaluation (15%). The presence in the sessions and the participation in the work is a
fundamental assessment factor, as it is considered that the group enhances individual work.

All classifications will be assigned on a scale from 0 to 20 and all projects will be evaluated considering the
criteria: meeting deadlines, meeting assignment requirements, research and conclusions, project concept
(innovation, creativity, sketches), development accuracy, quality of formal implementation, presentation
and precision of execution, and monitoring of the work development by the teacher.

N\ J

Demonstration of the coherence between the Teaching methodologies and the learning
outcomes

The theoretical moments allow providing students with the necessary base of knowledge to create visual
culture and the critical capacity necessary for project practice. The project development allows the
acquisition of working methodologies essential to professional practice. The presentation and discussion of
projects allow the development of communication and argumentation skills, as well as critical and self-
critical skills.
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