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[ 202321017 - Design Social ]
Tipo
[ Obrigatéria ]
Ano lectivo Curso Ciclo de estudos Créditos
2024/25 Mestrado Design 20 12.00 ECTS
Comunicacao
Idiomas Periodicidade Pré requisitos Anc;CurrlcuIar/
emestre
Portugués semestral 19/ 2¢
Area Disciplinar
Design
Horas de contacto (semanais)
Tedricas Praticas Tedrico praticas Laboratoriais Seminarios Tutoriais Outras Total
0.00 0.00 8.00 0.00 0.00 0.00 0.00 8.00
Total Horas da UC (Semestrais)
Total Horas de Contacto Horas totais de Trabalho
112.00 300.00

Docente responsavel (nome / carga lectiva semanal)

Teresa Olazabal Cabral
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Outros Docentes (nome / carga lectiva semanal)

Teresa Olazabal Cabral 0.00 horas

Objetivos de aprendizagem (conhecimentos, aptidoes e competéncias a desenvolver pelos
estudantes)

Pretende-se desenvolver a investigacao ativa e a procura de solugcoes adequadas na area da
Responsabilidade Social, contribuindo para:

a) desenvolver o sentido critico, a consciéncia ética e a sensibilidade social do aluno, estimulando
a capacidade de selecionar, analisar e processar a informacgao que circula nos diversos meios



para a transformar em conhecimento;

b) desenvolver a capacidade de didlogo num projecto com varios intervenientes, articulando
diversas sensibilidades e interesses divergentes;

c) melhorar a capacidade criativa e grafica, explorando diversos suportes e aplicagoes, e
explorando varias vertentes e possibilidades num mesmo projecto;

d) melhorar a capacidade de trabalho e de organizacao, trabalhando com prazos relativamente
curtos e previamente definidos;

e) aprofundar a consciéncia da relevancia do Design de Comunicag¢do na area Social com vista ao
desenvolvimento de projectos de comunicagao que possam ser, simultaneamente, éticos e
estéticos, responsaveis e criativos;

f) Reconhecer a importancia dos Objetivos do Desenvolvimento Sustentavel (ODS).

.

Conteudos Programaticos / Programa

1) Projeto 1/ Fase 1: Projeto tedrico de andlise e reflexdo critica sobre diversos textos,
tendo como pano de fundo a procura de uma atitude ética e de responsabilidade social
na atividade do designer (trabalho de grupo)

2) Projeto 1/ Fase 2: Construcao de um manifesto (trabalho de grupo)

3) Projeto 1/Fase 3: Concecao de um cartaz a partir do manifesto de cada grupo (trabalho
individual)

4) Projeto 2: Projeto realizado em parceria com uma associacao social, com vista a
resolugao de problemas reais.

.

Demonstracao da coeréncia dos contetidos programaticos com os objectivos de
aprendizagem da unidade curricular

Objetivo de aprendizagem a) Desenvolver o sentido critico, a consciéncia ética e a
sensibilidade social do aluno, estimulando a capacidade de selecionar, analisar e processar a
informagdo que circula nos diversos meios para a transformar em conhecimento.
1) Projeto 1/fase 1
2) Projeto 1/fase 2
A vertente mais tedrica deste Projeto estimula, naturalmente, todos estes aspetos.
4)Projeto 2
O Projeto pratico, desenvolvido numa metodologia de Aprendizagem/Servigo requer
ampla reflexao, capacidade critica e consciéncia ética.

Objetivo de aprendizagem b) Desenvolver a capacidade de didlogo num projeto com vdrios
intervenientes, articulando diversas sensibilidades e interesses divergentes.
4) Projeto 2: Projeto pratico realizado em grupo, cujo sucesso dependera nao sé6 do
entendimento entre todos os membros do grupo, como também da sua articulacao
com os responsaveis da Associagao Social. Além disso sera preciso ter em conta a
diversidade da populacao a qual se dirige o Projeto.

Objetivo de aprendizagem c) Melhorar a capacidade criativa e grdfica, explorando diversos
suportes e aplicagbes, e explorando vdrias vertentes e possibilidades num mesmo projeto.
3) Projeto 1/ Fase 2: Estimula a capacidade criativa na construcao de um texto;
4) Projeto 1/Fase 3: Estimula a capacidade criativa e grafica na concecao de uma
aplicacao (cartaz) que se pode considerar uma sintese de competéncias e




sensibilidade graficas (composicao bidimensional);

5) Projeto 2: Projeto realizado em conjunto com as UC “Projeto Audiovisual” e
“Producao Digital”, o que permite aprofundar diferentes competéncias num
projeto que contempla uma grande diversidade de meios.

Objetivo de aprendizagem d) Melhorar a capacidade de trabalho e de organizagao,
trabalhando com prazos relativamente curtos e previamente definidos.

4) O 22 projeto tera um prazo de desenvolvimento com diversas fases curtas e pré-
definidas, com vista a sua implementacao num curto espaco de tempo.

Objetivo de aprendizagem e) Aprofundar a consciéncia da relevancia do Design de
Comunicagdo na drea Social com vista ao desenvolvimento de projetos de comunicagdo que
possam ser, simultaneamente, éticos e estéticos, responsaveis e criativos.

Todos os conteudos, no seu conjunto, pretendem contribuir para este objetivo: O Projeto
1(fases 1 e 2), dando a conhecer projetos e reflexdes relevantes de designers de referéncia, o
Projeto 1/fase 3 e o Projeto 2 na realizacdo de projetos dos proprios alunos.

Objetivo de aprendizagem f) Reconhecer a importdncia dos Objetivos do Desenvolvimento
Sustentdvel (ODS.

Projeto 2: Os alunos sao desafiados a encontrar a quais ODS o Projeto se dirige
primordialmente
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Metodologias de ensino (avaliacao incluida)

Pretende-se utilizar, sempre que possivel, metodologias ativas: no Projecto 1, a metodologia
Jigsaw e no Projeto 2, a metodologia Aprendizagem-servigo.

A avaliagao é continua (assiduidade e participagao: 5%) e periddica, incluindo

um projeto tedrico-pratico utilizando a metodologia Jigsaw (45%) e um projeto pratico

em contexto real e em parceria com uma organizagao social, utilizando a

metodologia “Aprendizagem-Servico” (50%).

Na avaliacao destes projetos serao contemplados os seguintes fatores: qualidade da

reflexao critica, criatividade, pertinéncia dos conceitos e respetiva adequacao das

solucoes propostas, capacidade de argumentagao e de exposigao, capacidade de autoavaliagao
e evolugao ao longo do projeto, cumprimento de prazos, qualidade formal e técnica do projeto e
da apresentacgao final.
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Demonstracao da coeréncia das metodologias de ensino com os objectivos de
aprendizagem da unidade curricular

A complementaridade entre o projeto tedrico - de pesquisa, andlise e sintese tedricas no contexto
da Histéria do Design Social, utilizando a metodologia ativa Jigsaw - e o projeto pratico -
realizado em contexto real, através da metodologia Aprendizagem-Servigo - revela-se adequada
para a progressiva aquisicao de competéncias avangadas de projeto em Design de Comunicagao.
Permite, simultaneamente, articular as competéncias disciplinares com o reforco da consciéncia
ética e social, contribuindo para a formagao de alunos mais empaticos, conscientes, auténomos,
criticos e preparados para utilizar os conhecimentos em Design de Comunicagao no
desenvolvimento de qualquer projeto, inclusive os de cariz social. Este tipo de envolvimento dos
alunos com contextos reais é essencial para os preparar para os desafios da profissao, por um




lado, e para os capacitar nas tarefas de investigagao, por outro, o que ¢ indispensavel no
desenvolvimento de projetos praticos de elevada complexidade. As metodologias de ensino,
articuladas com o modelo pedagdgico que preconizamos, passam pelo envolvimento do docente
na supervisao e orientacao das tarefas a realizar no ambito da UC, fomentando uma progressiva
autonomia do aluno.
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CURRICULAR UNIT FORM

Curricular Unit Name

[ 202321017 - Social Design ]
Type
[ Compulsory ]
Academic year Degree Cycle of studies Unit credits
2024/25 Master Commun|cat|on 7 12.00 ECTS
Design
Lecture language Periodicity Prerequisites Year of study/ Semester
Portuguese semester 1/2

Scientific area

Design

Contact hours (weekly)

Tehoretical Practical Theoretical-practicals Laboratory Seminars Tutorial Other Total

0.00 0.00 8.00 0.00 0.00 0.00 0.00 8.00

Total CU hours (semester)

Total Contact Hours Total workload

112.00 300.00

Responsible teacher (name /weekly teaching load)

Teresa Olazabal Cabral

\ J

Other teaching staff (name /weekly teaching load)

Teresa Olazabal Cabral 0.00 horas
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Learning objectives (knowledge, skills and competences to be developed by students)

This UC intends to develop active research and the search for appropriate solutions in the area of
Social Responsibility, contributing to:

a) develop the critical sense, ethical awareness and social sensitivity, stimulating the ability to
select, analyze and process the information circulating in different media in order to transform it
into knowledge;

b) develop the capacity for dialogue in a project with several stakeholders, articulating diverse




sensibilities and divergent interests;

c) improve creative and graphic capacity by exploring different different media and applications,
and exploring several strands and possibilities in the same project.

d) to promote the students' work capacity and organization, working with relatively short and
previously defined deadlines;

e) to deepen awareness of the relevance of Communication Design in the Social area with a view
to developing communication projects that can be both ethical and aesthetic, responsible and
creative;

f) Recognize the importance of Sustainable Development Goals.This UC intends to develop active
research and the search for appropriate solutions in the area of Social Responsibility,
contributing to:

a) develop the critical sense, ethical awareness and social sensitivity, stimulating the ability to
select, analyze and process the information circulating in different media in order to transform it
into knowledge;

b) develop the capacity for dialogue in a project with several stakeholders, articulating diverse
sensibilities and divergent interests;

c) improve creative and graphic capacity by exploring different different media and applications,
and exploring several strands and possibilities in the same project.

d) to promote the students' work capacity and organization, working with relatively short and
previously defined deadlines;

e) to deepen awareness of the relevance of Communication Design in the Social area with a view
to developing communication projects that can be both ethical and aesthetic, responsible and
creative;

f) Recognize the importance of Sustainable Development Goals.

.

Syllabus

1) Project 1/ Phase 1: Theoretical project - analysis and critical reflection on various texts,
having as a backdrop the search for an ethical attitude and social responsibility in the designer's
activity (group work)

2) Project 1/ Phase 2: Construction of a manifesto (group work)

3) Project 1/Phase 3: Design of a poster based on each group’s manifesto (individual work)

4) Project 2: Project carried out in partnership with a social association, with a view to solving
real problems.

.

Demonstration of the syllabus coherence with the curricular unit’s learning objectives

Learning objective a) develop the critical sense, ethical awareness and social sensitivity,
stimulating the ability to select, analyze and process the information circulating in different
media in order to transform it into knowledge.

1) Project 1/phase 1

2) Project 1/phase 2

The more theoretical aspect of this Project encourages all these aspects.

4) Project 2

The practical project, developed in a Learning/Service methodology, requires extensive
reflection, critical capacity and ethical awareness.

Learning objective b) Develop the capacity for dialogue in a project with several stakeholders,




articulating diverse sensibilities and divergent interests.

4) Project 2: Practical project carried out in a group, the success of which will depend
not only on understanding between all members of the group, but also on its
coordination with those responsible for the Social Association. Furthermore, it will be
necessary to take into account the diversity of the population to which the Project is
aimed.

Learning objective c) Improve creative and graphic capacity by exploring different different
media and applications, and exploring several strands and possibilities in the same project.
1) Projeto 1/ Fase 2: Estimula a capacidade criativa na construcao de um texto
2) Projeto 1/Fase 3: Estimula a capacidade criativa e grafica na concecao de uma
aplicacao (cartaz) que se pode considerar uma sintese de competéncias e
sensibilidade graficas (composicao bidimensional).
3) Projeto 2: Projeto realizado em conjunto com as UC “Projeto Audiovisual” e
“Producao digital”, o que permite ganhar diferentes competéncias num
projeto que contempla uma grande diversidade de meios.

Learning objective d) To promote the students' work capacity and organization, working with
relatively short and previously defined deadlines.

4) The 2nd project will have a development period with several short and pre-defined
phases, with a view to its implementation in a short space of time.

Learning objective e) To deepen awareness of the relevance of Communication Design in the
Social area with a view to developing communication projects that can be both ethical and
aesthetic, responsible and creative.

All content, as a whole, aims to contribute to this objective: Project 1 (phases 1 and 2),
making relevant projects and reflections of reference designers known, Project 1/phase
3 and Project 2 in carrying out projects of the students themselves.

Learning objective f) Recognize the importance of Sustainable Development Goals
4) Project 2: Students are challenged to find which SDGs the Project is primarily aimed
at.

.

Teaching methodologies (including evaluation)

It is intended to use, whenever possible, active methodologies: in Project 1, the Jigsaw
methodology and in Project 2, the Service-Learning methodology.

Assessment is continuous (attendance and participation: 5%) and periodic, including

a theoretical-practical project using the Jigsaw methodology (45%) and a practical project

in a real context and in partnership with a social organisation, using the Service-Learning"
methodology (50%).

The following factors will be taken into consideration when evaluating these projects: quality of
critical reflection, creativity, relevance of the concepts and appropriateness of the proposed
solutions, capacity of argumentation and presentation, capacity for self-evaluation and evolution
throughout the project, deadline compliance, formal and technical quality of the project and of
the final presentation.

\

Demonstration of the coherence between the Teaching methodologies and the learning



outcomes

The complementarity between the theoretical project - of theoretical research, analysis and
synthesis in the context of the History of Social Design, using the active methodology Jigsaw -
and the practical project - carried out in a real context, through the "Service-Learning"
methodology - proves to be adequate for the progressive acquisition of advanced project skills in
Communication Design. At the same time, allows articulating the disciplinary skills with the
reinforcement of the ethical and social awareness, contributing to the training of more
empathetic, aware, autonomous, critical students, prepared to use knowledge in Communication
Design in the development of any project, including those of a social nature. This type of student
involvement with real contexts is essential to prepare them for the challenges of the profession,
on the one hand, and to empower them in research tasks, on the other, which is indispensable in
the development of highly complex practical projects. The teaching methodologies, articulated
with the pedagogical model that we advocate, involve the teacher in the supervision and
guidance of the tasks to be performed within the course, encouraging progressive student
autonomy.
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