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Docente responsavel (nome / carga lectiva semanal)

Goncalo André Moco Falcao

\ J

Outros Docentes (nome / carga lectiva semanal)

[ )

Objetivos de aprendizagem (conhecimentos, aptidoes e competéncias a desenvolver pelos
estudantes)

N

x Pensar o design como um instrumento de mudancga para um futuro melhor;

x Compreender melhor o contexto social presente nas suas multiplas dimensoes: ambiental,
cultural, econdmica, politica e social;

x Identificar as principais areas de investimento e desenvolvimento futuras, tanto em ambito
nacional quanto comunitario, e procurar formas de participagao;




x Desenvolver projetos numa perspetiva propedéutica de I&D, inseridos em um contexto
profissionalizante;

x Criar projetos de estratégias de comunicagao complexas, preferencialmente ancorados em
contextos reais.

Conteudos Programaticos / Programa

O aluno devera desenvolver a capacidade de identificar potenciais possibilidades para o
desenvolvimento de trabalho de design de comunicacao e de avaliar a sua capacidade de
intervencdo; competéncias de ponderacdo financeira minimas, que lhe permitam operar num
contexto econdmico, percebendo e quantificando o trabalho e avaliando perspetivas

futuras; credibilidade na construcdo do seu proprio enunciado, mostrando uma visao esclarecida
do(s) problema(s) e do caminho a seguir, das competéncias técnicas e interpessoais necessarias;
competéncia no desenvolvimento de solugdes estratégicas para projetos de comunicagao visual
que articulem positivamente os interesses de todas as partes, sem esquecer o papel social do
Designer; devera ainda sedimentar uma consciéncia profissional sobre o design de comunicacao,
enfatizando as responsabilidades e os contributos sociais do designer.

Propdem-se trés vias de desenvolvimento para um projeto pratico:

1. Projeto sugerido pelo docente;
2. Projeto proposto pelo estudante, partindo de um contexto real e assegurando o
nivel de complexidade exigido;

Projeto concebido pelo estudante com base nos temas definidos pelas linhas de

financiamento (tipicamente “Horizontes”), que orientam o desenvolvimento da inovacgao e
da investigacao na Uniao Europeia.

Demonstracao da coeréncia dos conteudos programaticos com os objectivos de
aprendizagem da unidade curricular

Ao levar o estudante a reconhecer a importancia de identificar mecanismos de financiamento
comunitario e estatal, orientamos os projetos para areas estratégicas onde se verifica maior
investimento e, por conseguinte, onde o aluno tera melhores perspetivas de prosseguir a sua
pratica profissional apds a conclusdo da formagao. Também estimulamos a capacidade de
pesquisa e pensamento critico.

Nao limitamos a empregabilidade do ao mundo empresarial; por isso, atribuimos especial
relevancia ao terceiro setor. Ademais, é fundamental que o estudante tome consciéncia das suas
vantagens competitivas e das areas de trabalho em que se sente mais motivado a atuar.

Chegado ao terceiro semestre do seu mestrado o aluno tem que ser capaz de pesquisar de modo
auténomo e de selecionar a informacao util. O projeto proposto tem sempre uma forte
implantacdao num contexto social de forma a garantir que o aluno opera numa situacao complexa
e com diferentes interesses.

A gestdo do projeto e prazos também sdo definidos pelos alunos, procurando assim que sejam
capazes de antecipar os requisitos e exigéncias dos seus projetos.

Metodologias de ensino (avaliacao incluida)



As aulas teoricas serdo acompanhadas por apresentagoes e debates sobre os temas de carater
projetual, com o objetivo de promover o trabalho relativo aos contetidos da UC e incentivar a
autonomia no desenvolvimento dos projetos.

Propdem-se trés vias de desenvolvimento para um projeto pratico. Em qualquer uma das trés
opgoes, espera-se que os estudantes demonstrem autonomia na busca de informacoes
pertinentes, na definicdo de critérios de recolha e tratamento de dados, na interagao com todos
os agentes envolvidos e na concecao e prototipagem das solugoes.

A metodologia adotada nesta UC, de natureza projetual, inclui momentos de exposigao tedrica
para enquadramento dos conteudos, bem como oportunidades de pesquisa e selegao critica de
informacao. A avaliacao tera em conta tanto o percurso desenvolvido ao longo do projeto como o
respetivo resultado final.

Demonstracao da coeréncia das metodologias de ensino com os objectivos de

aprendizagem da unidade curricular

O desenvolvimento de um projeto complexo, que exige uma preparacgao estratégica prévia ao
proprio desenvolvimento visual, implica o exercicio e a articulacao de diversas competéncias —
técnicas e interpessoais — em um contexto de ampla autonomia.

Nesse cenario, o professor desempenha o papel de mentor, acompanhando o trabalho e
sugerindo referéncias, mas sem intervir diretamente nas opgoes estratégicas definidas pelos
estudantes. Além disso, durante as aulas teoricas e de enquadramento, cabe ao docente agilizar a
busca, o tratamento e a partilha de informagdes necessérias a todos os projetos, oferecendo
ainda a devida contextualizacao profissional.
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Academic year Degree Cycle of studies Unit credits
2024/25 Master Commun|cat|on 12.00 ECTS
Design
Lecture language Periodicity Prerequisites Year of study/ Semester
semester 2/2
Scientific area
Design
Contact hours (weekly)
Tehoretical Practical Theoretical-practicals Laboratory Seminars Tutorial Other Total
0.00 0.00 8.00 0.00 0.00 0.00 0.00 8.00

Total CU hours (semester)

Total Contact Hours

112.00

Total workload

300.00

Responsible teacher (name /weekly teaching load)

Goncalo André Moco Falcao

Other teaching staff (name /weekly teaching load)

(

Learning objectives (knowledge, skills and competences to be developed by students)

economic, political and social.

ways of participating.

x Develop R&D projects in a professionalizing context;
x Develop complex communication strategy projects, preferably supported by a reality context.

x To think of design as an instrument of change for a better future.
x Better understand the present social context in its many dimensions: environmental, cultural,

x Understand the major areas of future national and EU investment and development and seek




L

Syllabus

Students should be able to recognize potential opportunities for communication design projects
and evaluate their capacity for meaningful intervention. They should also develop basic financial
assessment skills to operate effectively in an economic context, accurately quantify their work,
and assess future prospects. In articulating their perspective, students must demonstrate
credibility by showing an informed understanding of the issues, as well as the necessary
technical and interpersonal skills to address them. They should be capable of proposing strategic
solutions for visual communication projects that effectively reconcile the interests of all
stakeholders, while remaining mindful of the designer’s social responsibilities. Finally, they
should foster a professional awareness of communication design, highlighting the designer’s
broader social impact and responsibilities.

1 / applied research

The identification of a theme for applied research, within the framework of the investment
policies for the future of the Government of Portugal and the European Community.

2 [ research and development
Working with communication design companies (or in partnership with other design colleagues
or others) on R&D projects.

3 / proposed project
The student will develop a practical exercise for a topic proposed by the teacher.

\

Demonstration of the syllabus coherence with the curricular unit’s learning objectives

By guiding students to identify community and government funding mechanisms, we encourage
them to focus on strategic areas where investment is higher and, as a result, where they can
more successfully continue their professional practice after graduation. We recognize that a
designer's employability extends beyond the business sector, so we also place strong emphasis on
opportunities within the third sector. Additionally, it is essential for students to understand their
unique competitive advantages and to identify the fields of work that inspire them the most.

By the third semester of their master's program, students should be able to conduct independent
research and identify relevant information. The proposed project always has a strong social
component, ensuring that students work in complex situations involving diverse interests.
Students also define their own project management strategies and deadlines, allowing them to
anticipate and address the requirements of their projects.

\

Teaching methodologies (including evaluation)

Theoretical classes will be accompanied by presentations and debates on design topics, with the
aim of promoting work on the contents of the course and encouraging autonomy in the
development of projects.

Three ways of developing a practical project are proposed. In any of the three options, students
are expected to demonstrate autonomy in the search for relevant information, in defining criteria




for collecting and processing data, in interacting with all the agents involved and in designing
and prototyping solutions.

The methodology adopted in this course, which is project-based, includes moments of theoretical
exposition to frame the content, as well as opportunities for research and critical selection of
information. Assessment will take into account both the course developed during the project and
the final result.

Demonstration of the coherence between the Teaching methodologies and the learning

outcomes

Developing a complex project that demands strategic groundwork before any visual development
calls for the use and coordination of various skills—both technical and interpersonal—within a
highly autonomous setting.

In this context, the teacher serves as a mentor, overseeing the process and offering references,
but without directly influencing the strategic decisions made by students. Additionally, during
theoretical and framework sessions, the teacher is responsible for streamlining the research,
processing, and sharing of information required by all projects, while also offering essential
professional context.
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